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m Liebe Leserinnen und Leser,

als Handelsforschungsinstitut stehen wir im
engen Austausch mit vielen Einzelhandlern.

Der Forschungsbereich Immobilien +
Expansion holt vor diesem Hintergrund jahrlich
Meinungen zum Expansionsgeschehen, den
Entwicklungen der Lagen und zu weiteren
Themen Uber eine Online-Befragung von
Expansionsmanager:innen des Handels ein*.

Gerne mochten wir auch den Blick von Stadten
und Gemeinden zu ahnlichen Themen wie den
Entwicklungen der Einzelhandelsflachen, von
Leerstanden sowie Konzepten und Aktionen
zur Frequenzsteigerung einfangen.

Zu diesem Anlass wurden iber 300 Kommunen
aus Gesamtdeutschland in Form eines Online-
fragebogens angeschrieben. Die Befragung
fand wahrend drei Wochen im Marz 2022

statt und ergab einen durchschnittlichen Stich-
probenumfang von 75 Kommunen. Die

Ergebnisse wurden gebundelt und sind anonym.

* Kostenfreier Download des Whitepapers unter: https://wa.ehi.de/2021-whitepaper-expansionstrends/

Kristina Pors
Projektleiterin Immobilien + Expansion

EHI Retail Institute


https://wa.ehi.de/2021-whitepaper-expansionstrends/
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m Stichprobe

Anteil der Stidtekategorien in der Befragung (Abb. 1) = Auf Gesamtdeutschland bezogen sind
Kleinstadte deutlich unter- und vor allem

Mittel- und GroBstadte deutlich
Uberreprasentiert.

= Das Gros der Kommunen stammt aus den
Bundeslandern Baden-Wurttemberg, Bayern
und Nordrhein-Westfalen.

= Unter den teilnehmenden Kommunen

m Kleinstadt (bis 20.000 Einwohner) . . . .
befinden sich vier Landeshauptstadte.

m Mittelstadt (20.000-100.000 Einwohner)
GroBstadt (100.000-500.000 Einwohner)

= GrofB3e GroBstadt (Uber 500.000
Einwohner)

Quelle: EHI
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Kernergebnisse
Aus Sicht der Kommunen ...

= .. zeigen sich Fachmarktlagen hinsichtlich SchlieBungen als krisenfest
(73 %), wahrend innerstadtische FuBgangerzonen mit
LadenschlieBungen kampfen (68 %)

= .. sind auch die Frequenzen in Fachmarktlagen stabil (54 %) bis
zunehmend (13 %)

» .. bleiben die VerkaufsflachengroBen stabil (78 %)
= ... sind Umnutzungen bei Handelsobjekten beliebt (60 %)
» .. kdnnen Renovierungen der Ladenflachen beobachtet werden (62 %)

= ... betragt der durchschnittliche innerstadtische Leerstand im Einzel-
handel wahrend der Pandemie 5 Prozent (46 %), 10 Prozent Leerstand
meinen 38 Prozent der Kommunen

= ... haben Nutzungen wie Freizeit & Entertainment (89 %), Buro (86 %)
und Wohnungen bzw. soziale Infrastruktur (jeweils 81 %) den besten
Synergiebeitrag als ergdnzende Nutzung fiir Handelsimmobilien im
Innenstadtbereich

= ... beobachten 31 Prozent Wohnungen als Nach- bzw. Umnutzung von
Einzelhandelsimmobilien.

Klammerausdriicke: Anteil an Antworten
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48 Prozent der Kommunen betreiben ein aktives Geschaftsflachen-
Management, wovon 77 Prozent die Leerstande systematisch und
digital erfassen, um aktiv mit den Daten arbeiten zu kénnen.

Wichtige weitere MaBnahmen, um die Leerstandsquote niedrig zu
halten, sind Austausch, Dialog und Zusammenarbeit mit den Akteuren
sowie das Nutzen von Forderprogrammen.

37 Prozent der Kommunen mieten dafur Leerstande an und finden
Zwischen- oder neue Mieter, der Kauf leerstehender Handelsimmobilien
wird von 10 Prozent der Kommunen praktiziert.

59 Prozent der Kommunen haben ein Tourismus- bzw. Regional-
marketingkonzept zur Steigerung der innerstadtischen Frequenz.

36 Prozent der Kommunen bieten quartalsweise Events an.
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Zur Steigerung der Mobilitat flieBen bei 49 Prozent der Kommunen die
meisten Anstrengungen in den Ausbau der Fahrradinfrastruktur und den
Ausbau des OPNVs (38 %) — dies auch zu Lasten des motorisierten
Individualverkehrs.

69 Prozent der Kommunen haben aktuell keine Bestandsanalyse und
Strategie zur Ladesauleninfrastruktur entwickelt, allerdings planen dies
40 Prozent der Kommunen.

61 Prozent der Kommunen fordern den Ladesaulenausbau aktuell nicht
Uber das gesetzliche MaB hinaus und haben das auch nicht vor.

60 Prozent der Kommunen geben an, keine MaBnahmen zum Klima-
schutz des Einzelhandels zu haben, die bei Bauvorhaben tber die
gesetzlichen Anforderungen hinausgehen.

Klammerausdriicke: Anteil an Antworten

ZUSAMMENFASSUNG | AKTUELLE ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELS

61

Prozent der Kommunen fordern
den Ladesaulenausbau aktuell nicht
Uber das gesetzliche MaB hinaus
und haben das auch nicht vor.

5
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Entwicklung der Ladengeschiifte

Entwicklung der Ladengeschifte (Anzahl) wahrend der Pandemie (Abb. 2)

Frage: Wie schatzen Sie die Entwicklung (Anzahl) der Ladengeschéfte im Einzelhandel wéhrend der Pandemiezeit in Threr Kommune
ein?
1%

Innenstadt/FuBgédngerzone (n=85) 54% 29% H

3%

Stadtteillage (n=78) 38% 53%

1%

Fachmarktlage (n=79) 14% 73% %

Shopping-Center (n=71) 18% 31% 49% I%
W starker Rickgang > -10% B deutlicher Riickgang bis -10% Rickgang bis -5%
stabil B Zuwachs bis +5% M deutlicher Zuwachs > +5%

Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI

68 Prozent der Kommunen beobachten
LadenschlieBungen in innenstadtischen Lagen
und FuBgangerzonen.

Fachmarktlagen zeigen sich krisenfest (73 %)
und attraktiv fur Eréffnungen (6 %).
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Entwicklung der Verkaufsfliche

Entwicklung der durchschnittlichen innerstadtischen Verkaufsflache je Filiale wahrend der Pandemie (Abb. 3)

Frage: Wie schatzen Sie die Entwicklung der durchschnittlichen Verkaufsflache je Filiale wéhrend der Pandemiezeit in lhrer Kommune
ein (bezogen auf die Innenstadt)?

1%

u tendenziell groBere Verkaufsflachen
| gleichbleibende Verkaufsflachen

tendenziell kleinere Verkaufsflachen

n = 89, Quelle: EHI-Whitepaper Expansionstrends 2021

Laut der jlingsten EHI-Befragung* zum
Expansionsgeschehen des Handels meint
die Halfte der befragten Unternehmen,
einen anhaltenden Trend zu gleich-
bleibenden GréBen bei Verkaufsflachen zu
beobachten.

Allerdings sieht jeweils ein Viertel auch eine
Reduktion bzw. VergréBerung der Flachen.
Dies wurde 2021 primar durch die Lebens-
mittelbranche getrieben.

7
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Veranderungen an Einzelhandelsobjekten

Verdanderungen an Einzelhandelsobjekten in den vergangenen zwei Jahren (Abb. 4)

Frage: Welche weiteren Veranderungen an Einzelhandelsobjekten Ihrer Kommune konnten Sie in den vergangenen zwei Jahren

beobachten?

Bau von Photovoltaik-Anlagen (n=86)

Aufbau von Ladesaulen auf Kundenparkplatzen von
Bestandsobjekten (n=85)

Renovierungen (innen) (n=86)

Aufwertung (auBen) (n=85)

Umnutzungen (bzw. Zunahme der Antrage) (n=386)

Zunehmende Konzentration auf EG (Aufgabe von
Obergeschossen) (n=84)

W kKA.

f

M nein, konnte nicht beobachtet werden

17%

12%
2%

9%

52%
4% 35%
()
= 7%
31%
52%
9%
= 2%
52%
6% 40%
()
= 5%
35%
53%
7%
hﬂ% 51%
13% 26% o
(o]
ja, in MaBen

Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI

ja, deutlich

69%
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» Umnutzungen von Einzelhandelsflachen auf
dem Vormarsch (60 %)

= Investitionen und Bemihungen der Laden-
betreiber zur Aufwertung der Handelsflachen
in Form von Renovierungen (62 %)



Lizenziert fur: s.pawlik@handel-sachsen.de, Handelsverband Sachsen e. V.

Leerstand

Durchschnittlicher innerstadtischer Leerstand im Einzelhandel wéhrend der Pandemie (Abb. 5)

AUSWERTUNG | AKTUELLE ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELS

Frage: Wie hoch schétzen Sie den durchschnittlichen innerstadtischen Leerstand an Einzelhandelsflachen wahrend der Pandemiezeit in

lhrer Kommune ein?

>=20%

bis 15%

bis 10%

bis 5%

n = 87, Quelle: EHI

14%

38%

[ 2
X

46%

9
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m Geschaftsflachen-Management

Geschiftsflaichen-Management in der Innenstadt seitens Stadt/Gemeinde (Abb. 6)

Frage: Betreibt lhre Kommune ein aktives Geschaftsflaichen-Management in der Innenstadt?
und aktiv zu managen

Hja B nein, aber daran andert sich noch dieses Jahr etwas nein

n = 87, Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI

Wir sind durch unser Monitoring in der Lage, Neu-
und Anschlussvermietungen ziigig 30%
(Leerstand max. 3 Monate) zu initiieren

Wir erfassen Leerstande systematisch, digital
(Datenbank) und arbeiten aktiv damit

Wir haben seit langem einen Innenstadtmanager,
der sich darum kiimmert

Wir haben seit kurzem (0-2 Jahre) einen
Innenstadtmanager, der sich darum kiimmert

AUSWERTUNG | AKTUELLE ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELS

.. und MaBnahmen (Abb. 7)

Bei Antwort ,ja”: Wir haben folgende MaBBnahmen, um die Geschaftsflachen im Auge zu behalten

Wir sind schneller geworden in unserer

Genehmigungspraxis

77%

40%

28%

5

n = 43, Mehrfachantworten moglich; Quelle: EHI

10
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m Kernbotschaften fur weitere MaBnahmen des
Geschaftsflichen-Managements in der Innenstadt

T

Aktives Kiimmern ist das
Wichtigste!

Wir haben folgende MaBnahmen, um die Geschaftsflachen im Auge zu behalten und aktiv zu managen (Antwort: Sonstiges und Freitext):

B
4a @
T

Austausch und Dialog
Zusammenarbeit mit den Akteuren
Forderprogramme nutzen
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m Ausgewahlte O-Tone

Geschaftsflichen-Management in der Innenstadt

,Kostenfreie Gewerbeflachenborse mit
individuellen Exposés zu freien Objekten
bzw. Flachen”

.Zahlreiche laufende Projekte im
Rahmen eines MaBnahmenpakets
Innenstadt und exzellenter
Zusammenarbeit mit allen
Verbanden”

,Kontinuierlicher Austausch
mit Akteuren (Ladeninhaber,
Immobilieneigentimer,
Makler etc.)”

Wir betreiben nicht nur ein Férderprogramm und
machen Pop-up-Stores, sondern stehen in engem

Kontakt mit unseren inhabergefiihrten Einzelhandlern.

AuBerdem fordern wir Ansiedlungen seit tber 10 Jahren.
Aktives Kimmern ist das Wichtigste!”

Wir haben folgende MaBnahmen, um die Geschaftsflachen im Auge zu behalten und aktiv zu managen (Antwort: Sonstiges und Freitext):

.Langfristiges Innenstadtentwicklungs-
konzept, auch vor Corona schon;
Vorkaufsrechtssatzung”

Wir kimmern uns — Fensterputzen
gegen den Leerstand”

.Forderprogramm
Sofortprogramm
Innenstadte; Citymanager
wird kommen (2022)"
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Immobilienstrategien
Bei Leerstand

Immobilienstrategien fiir die Innenstadt zur Reduktion von Leerstanden (Abb. 8)
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Frage: Welche Immobilienstrategien verfolgen Sie in der Innenstadt, um Leerstande auf Einzelhandelsflachen zu minimieren

(Mehrfachantworten méglich)? n = 52

Wir mieten Leerstande an und finden Zwischenmieter
oder neue Mieter

Wir sind offen fir die Férderung von Micro-Hubs
(innerstadtische Logistik-Depots zur Feinverteilung)

Wir mieten an und siedeln aktiv Pop-up-Stores an

Wir kaufen Einzelhandelsobjekte an und nutzen die
Objekte um (Umnutzung)

Wir kaufen Einzelhandelsobjekte an und subventionieren
die Miete fur Einzelhdndler

21%

10%

10%

Quelle: EHI-Whitepaper Quick Commerce — Micro-Hubs als Game Changer bei der letzten Meile?

37%

35%

Laut aktueller EHI-Erhebung* bedienen
immer mehr Handler den neuen Trend Quick
Commerce mit Warenlieferungen innerhalb
einer Stunde. Retailer setzen dabei vermehrt
auf Micro-Hubs als Schnittstelle zur letzten
Meile. Fir viele Handler ist das Konzept
besonders fur Lebensmittel geeignet.
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m Ausgewaiahlte O-Tone Immobilienstrategien
zur Reduktion von innerstadtischen Leerstanden

.Vermarktungsunterstiitzung durch . . .
Schilder Banner etc.” JAttraktivierung des 6ffentlichen Raums”

.Bei Interesse der Vermieter tritt

Entwicklungsgesellschaft als ,,Tellnahme?rrj BMI-Projekt ‘ ,,St(.ellen Kor.ltakt 5
Vermittler auf” ,Zukunftsfahige Innenstadt’ — u.a. zwischen Eigentiimern
geforderte Anmietung von Leerstanden und Interessenten her”

durch die Stadt und Weitervermietung”

.Dialog und Austausch mit den
Immobilieneigentimern/Einzelhandlern durch
stadtischen Mitarbeiter (Altstadtkiimmerer),
Immobilienforum”

~+Ankauf von Leerstandsobjekten durch
stadteigene Wohnungsbaugesellschaft”
~Monitoring”

.Bespielung der Innenstadt”
+Ansiedlung und gewiinschte Konzepte P J

werden gefordert” +Akquise”

Frage: Welche Immobilienstrategien verfolgen Sie in der Innenstadt, um Leerstande auf Einzelhandelsflachen zu minimieren? (Antwort: Sonstiges und Freitext):
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m Weitere O-Tone

.Innenstadtmanagement (Stadtmarketing)
unterstiitzt finanziell die temporare
Ladennutzung flir Ausprobieren von
Geschaftsideen”

.Forderprogramm zur Férderung
kreativer Zwischennutzungen”

Wir besitzen eigene Einzelhandelsprojekte,
setzten darin Pop-up-Stores um und
vermieten bevorzugt an junge
Unternehmen aus der Region”

Jemporare Zwischennutzungen
moderieren, GroBimmobilien ankaufen
und Interessensbekundungsverfahren
fur Neunutzungen/Umnutzungen starten”

Wir vermitteln zwischen Eigentimer und
(Zwischen-)Mieter/Pop-up-Store unter
Zuhilfenahme von Mitteln aus dem
Sofortprogramm Innenstadt”

.Konzept flir Pop-up-Nutzungen geplant;
Umsetzung Business-Wettbewerb Start-up
geplant, aktives Innenstadtmanagement
geplant”

Frage: Welche Immobilienstrategien verfolgen Sie in der Innenstadt, um Leerstande auf Einzelhandelsflachen zu minimieren? (Antwort: Sonstiges und Freitext):
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m Frequenzen

Durchschnittliche Passantenfrequenzen (Pandemie vs. Vor-Corona-Niveau) (Abb. 9) = Die meist autofreundliche und mit

Frage: Wie schatzen Sie die durchschnittliche Passantenfrequenz seit der Pandemie im Vergleich zum Vor-Corona-Niveau in lhrer Na hversorgern bestlickte Fach marktlage

Kommune ein? erweist sich als frequenzstark wahrend der
Pandemie.

= Aufgrund der SchlieBungen und des
Innenstadt/FuBgingerzone (n=73) [EFEA 27% 30% 19% Sortiments haben Innenstadte am meisten
unter FrequenzeinbuBen gelitten.

= Keine Kommune gab an, Einbrtiche tiber 50

. Prozent gehabt zu haben.
Stadtteillagen (n=64) [FZ3NEFA 19% 22% 41% A

3%

Fachmarktlage (n=61) E7% 20% 54%

Shopping-Center (n=49) 14% 31% 35%

M bis -50% ™ bis -25% bis -15% bis -7,5% Mstabil ™ Zunahme

Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI

16
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m Vergleich
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1%

L/
| tadt/FuBga I tadt
ne (n=73) FuBgéngerzone (n=85)

%
/

Stadtteillagen (n=64) [ 11% 22% 41% i Stadtteillage (n=78) WNF% 38% 53%

T%

Fachmarktlage (n=61) IH 20% 54% Fachmarktlage (n=79) %14% 73% z

1%

Shopping-Center (n=49) 31% 35% Shopping-Center (n=71) 18% 31% 49% 1%
seit der Pandemie im Vergleich zum Vor-Corona-Niveau wahrend der Pandemiezeit
= bis -50% ® bis -25% ® bis -15% u starker Riickgang > -10% u deutlicher Riickgang bis -10%
bis -7,5% stabil B Zunahme Riickgang bis -5% stabil
® Zuwachs bis +5% m deutlicher Zuwachs > +5%

s. Seite 16 (Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt.) s. Seite 4
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m Konzepte
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Konzepte zur Erh6hung der innerstadtischen Frequenz (Abb. 10)

Frage: Welche Konzepte verfolgt Ihre Kommune, um die Frequenzen in der Innenstadt zu erhéhen?

Wir haben ein Mobilitdtskonzept, das gezielt den innerstadtischen

O, o, 0, O,
Handel fordern soll (n=72) e B 8%

Wir haben eine Férdermittelberatung fur den Einzelhandel (n=71) 54% BV 13% 21%

Wir haben ein Tourismuskonzept/Regionalmarketingkonzept (n=73) 25% 16% 21% 38%

Wir haben ein Marketingkonzept (n=74) 32% 23% 15% 30%

B haben wir nicht ®in Planung ¥ ja, mit Anpassungen nach festgelegten Zeitpunkten = ja, mit fortlaufender Anpassung

Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI
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Konkrete MafBnahmen

AUSWERTUNG | AKTUELLE ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELS

Konkrete MaBnahmen zur Erh6hung der innerstiadtischen Frequenz (Abb. 11)

Frage: Welche konkreten MaBnahmen verfolgt lhre Kommune, um die Frequenzen in lhrer Innenstadt zu erhéhen?

Wir fordern die Verbindung von stationdrem Einkauf und Onlinehandel
(n=76)

Wir férdern die Digitalisierung des Handels (n=76)

Wir investieren Uber die reine Instandhaltung hinaus in bauliche und

infrastrukturelle MaBnahmen, um die Innenstadt attraktiver zu machen...

Wir stellen Kommunikationsplattformen zur Verfligung, die den Einzelhandel
in der Innenstadt stitzen (n=75)

Wir arbeiten als Stadt aktiv an der Kooperation und dem Austausch mit dem
Einzelhandel und Beteiligung regionaler Akteure (n=75)

Wir férdern und genehmigen regelmaBige Events in der Stadt (n=77)

Wir fordern verkaufsoffene Sonntage (soweit wir kdnnen) (n=76)

41% 33% 26%

47% 29% 24%

70% 25% 5%

48% 17% 35%

85% 74 8%

91% V3%

87% LY 9%

|

Hja M in Planung nein

Quelle: EHI

19
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m Aktionen
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= Events und Veranstaltungen als beliebtestes

Aktionen zur Erh6hung der innerstadtischen Frequenz (Abb. 12)
Mittel zur Steigerung der Frequenz (93 %),

Multiple Choice; darliber hinaus haben wir folgende Aktionen zur Frequenzsteigerung:
» gefolgt von kostenfreien Parkmoglichkeiten
(29 %)

= und kostenfreien Eintritten im

7% Innenstadtbereich wie beispielsweise Museen

4% (26 %).
36%
kostenfreier OPNV im kostenfreies Parken im kostenfreie Eintritte im Events/Veranstaltungen im
Innenstadtbereich (n=71) Innenstadtbereich (n=73) Innenstadtbereich (n=69) offentlichen Raum der

Innenstadt (n=75)

B mehr als 1x pro Monat M monatlich 1x quartalsweise 1x  ® halbjahrlich 1x ~ ®jahrlich 1x ~ ™ bieten wir nicht an

Quelle: EHI
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m Mischnutzung

Synergiebeitrag von innerstadtischen Nutzungsmischungen bei Handelsimmobilien (Abb. 13) Ranking der Topnutzungen aus Sicht der

Frage: Wie beurteilen Sie grundsatzlich den Synergiebeitrag der folgenden Nutzungsmischungen in Bezug auf Handelsimmobilien im Stadte und Gemeinden:

[ tadtbereich? . .
nnenstadibereic 1.  Freizeit & Entertainment

2. Biro
59% 3. Wohnungen und soziale Infrastruktur
51% 49% . 4.  Hotel
47% . 48%
45% 5. Arztpraxen

27%

12%

1%
7%

3% 3% 3% 3%

1% 1% 1% 3%

T
Wohnungen Soziale Infrastruktur Buro Hotel Arztpraxen Freizeit &
Entertainment

B sehrgut mgut neutral weniger gut M unglinstig

n = 73, Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI
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Mischnutzung

Beobachtete Nach- bzw. Umnutzungen (Abb. 14)

Frage: Sofern Sie Nach- bzw. Umnutzungen von Einzelhandelsflachen in Ihrer Gemeinde beobachten kdnnen - welches ist die

haufigste Nutzung?

Wohnungen

Blro

Freizeit & Entertainment

Arztpraxen

Soziale Infrastruktur

Hotel

keine Angabe

0%

36%

n = 78, Quelle: EHI-Whitepaper Expansionstrends 2021
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= Laut der jungsten EHI-Befragung* zum
Expansionsgeschehen des Handels wirkt
sich keine der hier betrachteten Nutzungen
negativ auf den Handel aus.

= Die Akzeptanz von Wohnungen als
Erganzung lag 2021 bei 57%. Buros als
erganzende Nutzung wurden von 46% der
befragten Unternehmen als positiv
bewertet.
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Mobilitatskonzepte

Praktizierte Mobilititskonzepte (Abb. 15)

AbschlieBend zwei Fragen zum Klimaschutz in Ihrer Stadt: Wie sieht das Mobilitatskonzept Ihrer Kommune aus?

Wir setzen Shuttle-Busse an frequenzstarken Tagen in der
Innenstadt ein (n=66)

Wir arbeiten am Ausbau von Park & Ride zur Entlastung der
Innenstadt (n=68)

Wir fordern den Ausbau des OPNV - auch zu Lasten des
motorisierten IV (n=66)

Wir arbeiten am Ausbau der Fahrradinfrastruktur - auch zu
Lasten des motorisierten IV (n=67)

Wir haben ein Konzept fiir Sharing-Angebote (motorisierter IV
und Fahrrad) (n=64)

Wir férdern den Ladesaulenausbau Uber das gesetzliche MaB
hinaus (n=64)

Wir haben eine Bestandsanalyse und eine Strategie zur
Ladeinfrastruktur entwickelt (n=70)

M ja, die Umsetzung lauft sehr gut M ja, die Umsetzung konnte schneller laufen

5%9% ¥/ 80%

VAREVE  25% 51%

12% 26% 33% 29%

15% 34% 40% 10%
| 17%  17% 38% 28%
| 11% 9% BN EF 61%
| 13%  19% 40% 29%

in Planung nein

Abweichungen von 100 % in den Summen sind rundungsbedingt. Quelle: EHI
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Die meisten Anstrengungen flieBen aktuell in
den Ausbau der Fahrradinfrastruktur (49%),
gefolgt vom Ausbau des OPNVs (38%).

Der Ladesaulenausbau lauft schleppend. Fast
jede dritte Kommune (29%) kennt den
eigenen Bestand an Ladesaulen nicht, noch
hat sie eine Strategie zum Ausbau, allerdings
planen 40% der Kommunen die Erfassung
und Strategie.

23



Lizenziert fur: s.pawlik@handel-sachsen.de, Handelsverband Sachsen e. V.
AUSWERTUNG | AKTUELLE ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELS 24

m Klimaschutz

MaBnahmen zum Klimaschutz des Einzelhandels (Abb. 16)

Frage: Haben oder planen Sie in Ihrer Kommune MaBnahmen zum Klimaschutz bei Bauvorhaben des Einzelhandels, die lber die
gesetzlichen Anforderungen hinausgehen?

60%

22%
18%

Ja, wir haben bereits aktive MaBnahmen Ja, wir prifen unterschiedliche Nein
in der Umsetzung MaBnahmen

n = 68, Quelle: EHI
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O-Ton zum Thema Klimaschutz

.Die KlimaschutzmaBnahmen sind leider realitatsfremd. Umweltschutz ist wichtig,
allerdings machen fast alle Kommunen ziemlich ausschlieBlich Symbolpolitik, die zwar
Berater reich macht, den Blrgern aber nichts bringt. Leider reagieren Verantwortliche
erst, wenn es Stadten sehr schlecht geht, zuvor verhallen unsere mahnenden Worte.
Tatsachlich geht viel unserer Zeit drauf mit der Verhinderung von stadtsterbenden
MaBnahmen. Dass es eine Verkehrswende geben wird, ist klar, dass auch Elektroautos,
oder was auch immer noch kommen wird, auch eine StraBe brauchen, auf der sie fahren
kdnnen, wird leider vergessen. Es gibt kluge Verkehrskonzepte, die fur jede individuelle
Stadt ausgearbeitet werden mussen — in den seltensten Fallen (Kopenhagen, Wien)
kommen sie zum Tragen, die meisten Stadte produzieren einzig Stau (CO,?77?), weil sie
Hauptverkehrsachsen zurtickbauen und sonst nichts tun. Diese Symbolpolitik ist leider
sehr frustrierend, aber offenbar erfolgreich, denn diejenigen, die sie durchfihren, werden
immer wieder gewahlt.”

(Zitat aus der Befragung)
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m MaBnahmen zum Klimaschutz des Einzelhandels

bei Bauvorhaben, die Gber die gesetzlichen Anforderungen hinausgehen (,O-Téne")

Fragen: Welche MaBnahmen haben Sie aktuell in Ihrer Kommune? und Welche MaBnahmen priifen Sie in lhrer Kommune? — Freie Antworten

Bereits vorhandene MaBnahmen: MaBnahmen in Priifung:

= Solarpflicht, Forderung privater PV-Anlagen * Photovoltaik, Griindacher (mehrfach genannt), Fassadenbegriinung,

= Umgestaltung der Innenstadt zur Stabilisierung des stationaren Reelglelc
Einzelhandels; Umnutzung von Leerstand in Freizeit-Event- = Mixed-Use-Konzepte
Gastronomiebereiche; Gestaltung der Innenstadt als Treffpunkt
fur Jung und Alt — Erweiterung AuBBenbereiche Gastronomie,
neuer Spielplatz, Verkehrsberuhigung im Zentrum

= Aufklarung der Kommune zu verschiedenen Losungen und Themen
(PV, Biodiversitat) durch Externe

o Funktionides Klimaschutzmanagers = Klimaschutzstrategie, Klimaschutzkonzept

» Integriertes Handlungskonzept flr die Innenstadt mit MaBnahmen,
um die Innenstadt mit Fordermitteln aus der Stadtebauférderung
zu neuem Leben zu erwecken

Quelle: EHI



m Retail Institute

Das EHI Retail Institute ist ein Forschungs- und Beratungsinstitut
fir den Handel und seine Partner mit rund 80 Mitarbeitenden.
Sein internationales Netzwerk umfasst rund 850 Mitgliedsunter-
nehmen aus Handel, Konsum- und Investitionsgiterindustrie
sowie Dienstleister. Das EHI erhebt wichtige Kennzahlen fir den
stationdren und den Onlinehandel, ermittelt Trends und
erarbeitet Losungen. Das Unternehmen wurde 1951 gegriindet.
Prasident ist Markus Tkotz Geschéftsfiihrer ist Michael Gerling.
Die GS1 Germany ist eine Tochtergesellschaft des EHI und des
Markenverbandes und koordiniert die Vergabe der Global -
Trading Item Number (GTIN, ehem. EAN) in Deutschland. In
Kooperation mit dem EHI veranstaltet die Messe Dusseldorf die
EuroShop, die weltweit fiihrende Investitionsgiitermesse fiir den
Handel, die EuroCIS, wo neueste Produkte, Losungen und Trends
der IT- und Sicherheitstechnik vorgestellt werden, sowie die
China-in-store fiir den asiatischen Handel in Shanghai.

Uber den EHI-Forschungsbereich Immobilie +
Expansion:

Die Suche nach optimalen Handelsimmobilien ist fur expansive
Einzelhandelsunternehmen von zentraler Bedeutung. Das EHI
unterstltzt daher Handel, Immobilienwirtschaft und Gutachter
durch den Forschungsbereich Immobilien + Expansion.
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EHI-KONGRESS

Deutsche Shopping
Places Conference
2022

18. und 19. Mai 2022 in
Diisseldorf, gemeinsame
Konferenz von EHI und German
Council of Shopping Places.
Weitere Infos unter:
www.dspc.de

EHI-STUDIE

Expansionstrends
2021

Expansionstrends aus Sicht des
Einzelhandels.

Kostenfreier Download unter:
wa.ehi.de/2021-whitepaper-
expansionstrends

Mehr Infos unter: www.ehi.org

EHI-ARBEITSKREIS

Immobilie +
Expansion

RegelmaBige Treffen mit
Expansionsmanagern zum
Austausch aktueller Themen.


https://wa.ehi.de/2021-whitepaper-expansionstrends/
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